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Ylla:

Porilainen naisten superpesisjoukkue avasi kau-
den voitokkaasti. Kuvassa joukkue saapuu ken-

talle avauskotiottelussa Porissa 13.5.

Kansi:

Ivalon SEO-jakelu on matkailijoiden
keidas monipuolisine palveluineen
niin kesalla kuin talvella.
Huoltoaseman ja viereisen Camping-
alueen kesan huipputapahtuma on
Rokkifestarit, joka vetaa yli 2 000
vierasta.

Kansikuvassa karavaanarivakea.

Ajankohtaista

SEO on mukana useissa tapahtumissa
vuoden 2015 aikana. Urheiluhenkea
nostatetaan Road Racingissa, Rata-
SM:ssa, Naisten Superpesiksessa ja
Suojelukoirien MM-kisoissa.

Miikka Kuosmanen
palkintopokaalien
kanssa Jurvassa. Sar-
2 jana RR 600. Keskiku-
vassa Miikka on Bot-
3 niaringin kaarteessa.

4 Alinna Makela Racing
6 valmistautuu kisalah-
toon kolmen Formula
Fordin voimin. Ahve-
8 nistolla avauskisassa
Milla Makela sijoittui

10 kakkoseksi (Race 2

1; sunnuntaina 17.5.).



Paakirjoitus

Suomalainen SEO-verkosto kasvaa,
yrittajavetoiset asemat palvelevat

Suomalainen.
Paikallinen.
Yrittdjdvetoinen.

SEQO:n yrittdjdpohjainen toiminta-
malli on turvannut paikallisten pal-
velujen sdilymisen.

Yrittaja ammattina on suomalais-
ten arvostuslistalla korkealla. SEO-
verkosto tarjoaa huoltoasema-
alasta kiinnostuneille juuri sita,
mita itsendinen yrittaja odottaa:
itsenainen toiminta, vastuunotto,
palvelua ja tyoskentelya asiak-
kaiden kanssa, suomalaisuutta ja
kasvollisuutta, jota myos yrittaji-
en kattojarjestdo Suomen Yrittajat
ry on tuonut esiin.

Huoltoasemilla on oma roolinsa
paikallisissa palveluissa. Poltto-
nestejakelu tarkoittaa SEO-ver-
kostossa muutakin kuin yha ylei-
sempaa automaattitankkausta.
SEO-kauppiaissa on autokorjaamo-
alan ammattilaisia, ravintolayrit-
tajia, kone- ja rautakauppiaita,
varaosaekspertteja, matkailuyrit-
tajia ja monien muiden palvelu-
jen tarjoajia. Moni SEO-kauppias
myy myos polttooljya paikallisille
asukkaille ja yrityksille.

Itsenaisyyden aste huoltoasema-
alalla vaihtelee, silla osa yrittajis-
ta etenkin oljy-yhtioiden omista-
milla liikepaikoilla ei omista polt-
tonesteita. SEO-verkosto koostuu
omistajakauppiaista ja jokainen
SEO-kauppias hinnoittelee bensii-
ninsa ja dieseloljynsa itse.

Omistajakauppiaat
vahvoja palvelijoita

Suomessa oli vuodenvaihteessa
2014/2015 reilut 800 miehitettya
huoltoasemaa ja yli 1 000 auto-
maattista jakelupistetta. Omista-
jakauppiailla on lahes 400 miehi-
tettya asemaa ja 100 automaat-
tia. SEO-verkostossa on kaikkiaan

yli 180 asemaa, joista miehitetty-
ja noin 100, automaatteja noin 70
ja veneasemia toista kymmenta.
Yrittajia SEO-verkostossa on kaik-
kiaan 140 eli toiseksi eniten.

Omistajayrittajat palvelevat omil-
la ideoillaan ja paikallisesti juuri
niilla tuotteilla ja palveluilla, joi-
ta asukkaat, yritykset ja matkus-
tavaiset tarvitsevat.

Mukaan SEO-verkostoon

Yrittajaksi SEO-verkostoon voi
tulla kolmella tavalla: ostamalla
toimiva huoltoasema ja tekemal-
la yhteistoimintasopimus SEO:n
kanssa. SEO:n puolesta tuodaan
asemalle uudet liiketunnukset ja
avustetaan kaynnistysvaiheessa.
Toinen tapa on rakentaa koko-
naan uusi liikepaikka. SEO:lla on
jatkuvasti uusia kohteita vireilla
ja niita tarjotaan kulloinkin ha-
lukkaille yrittajille. Kolmas tapa
on vuokrata itselleen liikepaikka
lilketoiminnasta luopuvalta omis-
tajakauppiaalta ja ryhtya yhteis-
tyohon SEO:n kanssa.

SEO eli Suomalainen Energiaosuus-
kunta on itsenaisten huoltoase-
mayrittajien omistama. Tama on
takeena siita, etta paatoksia ei
sanella ulkopuolelta, vaan SEO-
kauppiaat saavat itse tehda liike-
toimintaansa koskevat paatokset.

Kesakauden alkaessa toivotan
myos uudet SEO-kauppiaat ja asi-
akkaat tervetulleeksi kesakaupoil -
le!

Hannu Laitinen
toimitusjohtaja



Ivalo River Camping

- Suomalainen huoltoasema rokkaa!

Ivalon SEO-huoltoasemaa pi-
tava Tina Kiviniemi on jarjes-
tamassa lvalon ”superviikon-
loppuun” kuuluvaa Suomen
pohjoisinta rock-tapahtumaa.
Pohjoisen matkaajat tunte-
vatkin seka SEO-aseman etta
Ivalo River Campingin palve-
lut.

Paluu kotiseudulle

Huoltoaseman palveluihin Tina
palasi oltuaan etelassa toissa 10
vuotta. Nyt yrittajana han hoitaa
perheensa kanssa huoltoaseman
lisaksi majoitus- ja ravintolatoi-
mintaa seka erilaisia ohjelma-
palveluja. SEO huoltoasemalla
on myos FiRent autovuokraamo,
lisaksi on saatavana vuokralle pe-
rakarryja ja veneita.

- Matkailupalvelut tyollistavat
kesalla ja talvella. Kesakuun alus-
ta syyskuun loppuun olemmekin
auki klo 08-02. lhmiset ovat iloi-
sia, kun paasevat tankille ja kah-
ville viela yomyohalla, Tina Kivi-
niemi kertoo.

- Kaikki asiakkaat maksavat si-
salle, mutta automaatin hankinta
on harkinnassa. Toisaalta sisa-
myyntia saadaan enemman, kun
kaikki kayvat kassalla. Varsinkin
poromiehet ja paikalliset asukkaat
ovat tyytyvaisia sisalla maksun
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mahdollisuudesta. Vielakin taalla
monet maksavat ensisijaisesti ka-
teisella, luottokorteilla ei kairassa
paljon kauppaa tehda.

Talvellakin SEO palvelee nelja-
na paivana viikossa 02 asti, erona
vain viikonloppujen tuntia myo-
hempi ovien avaus eli klo 09.

Karavaanarien suosikki

Kesalla karavaanarit saavat
kaikki palvelut, tankkaukset, kah-
vit, "kempsan” tyhjennyksen ja
paikan yopymista varten.

- Monet eivat heti huomaakaan,
etta tassa on myos leirintaalue.
Tarjolla on kesaasuttavia leirin-
tamokkeja 13 kpl ja lisaksi kolme
saunallista isoa lomamokkia. Ka-
ravaanaripaikkoja on kaikkiaan 30
vaunulle, jotka ovat osittain Iva-
lojoen rannassa eli tien molemmin
puolin.

- Karavaanaripaikat ja saunalli-
set mokit ovat myos talvikaytossa.
Talvella jarjestetaan revontulisa-
fareita, pilkkisafareita, ja myym-
me Husky-safareita, joita yritys-
kumppani jarjestaa.

Kerttuojalla sijaitseva SEO-
kahvila-ravintola tarjoaa myos
grilliruokaa, ja lounastarjontaa
on sesongin ja tarpeen mukaan.
Hampurilaiset, kebabit ja muut
tuotteet valmistetaan itse. Oma
tyyli ja Lapin paikalliset tuotteet

ovat Tina Kiviniemen mukaan tar-
keita.

Leirintaalueesta se alkoi

- Me ostimme ensiksi leirinta-
alueen, ja sitten alettiin miettia
uutta paarakennusta. Vaihtoeh-
doista parhaaksi osoittautui huol-
toaseman ostaminen, silla Esko
Sarajarvi halusi myyda sen. Sitten
tehtiin isot maatyot ja yhdistettiin
paikat.

Lisaa palveluja on viela mainit-
tava: nestekaasut, kalastusluvat,
desinfiointitodistukset pyydyksil-
le, Villin Pohjolan avainpalvelu ja
matkamuistomyymala.

Autolle tarjotaan tarkeimpia pe-
rustarvikkeita. Tavarat tulevat eri
toimittajilta, mutta Tina miettii
hankintakanavia, joilla ostot voisi
keskittaa ja samalla yllapitaa hy-
van perusvalikoiman.

Henkilokuntaa on yrittajaper-
heessa kolme perheenjasenta -
Tinan isa Markku Kiviniemi on am-
mattikalastaja, ja aiti kay autta-
massa aseman toiminnoissa. Per-
heen lisaksi on kaksi vakituista ja
kesalla viitisen kausityontekijaa.

- Baarissa on A-oikeudet, joten
monipuolisuutta ja tyokokemusta
tarvitaan. Kielitaitoakin tarvitaan,
yleensa englanti riittaa, jotkut
osaavat ruotsia ja saksaa, ja jopa
venajan taidolle olisi kayttoa.



Sesongit vetavat

Kesa on Inarissa tosi vilkas, kun
Norja vetaa, on Nordkappiin ja
Pohjois-Lappiin menijoita. Toden
totta, Ivalosta on matkaa Suomen
paalaelle noin 200 km.

- Kevathangilla tama on kel-
koille alueen helpoin paikka tul-
la tankkaamaan, Tina Kiviniemi
muistuttaa. Selvaa onkin taman
perusteella, etta 98E5 on suosi-
tuin polttoainelaatu. Kullankaiva-
jat puolestaan ostavat polttool-
jya, monet useampia kanistereita
kerrallaan.

SEO-verkostoon mukaan

- Meille tama oli helppo tutus-
tuminen, vaikka emme ennestaan
tunteneet tata liiketoimintaa.
Esko Sarajarvi asuu likella ja on
edelleen apuna ja tukena tarvit-
taessa, Tiina kiittelee. Camping-
alueen osto oli Tinan ensimmainen
yritys. Alussa huoltoasemalla oli
paljon laskutusasiakasta, mutta
paikalliset yrittajat ovat ottaneet
SEO-yrityskortin kayttoon.

- SEO:n aluepaallikko Raimo Leh-
tosaari auttoi paljon kaynnistamis-
vaiheessa, ja apu oli tarpeen, silla
etenkin ymparisto- ja tonttikysy-
myksissa kaytiin ahkeraan neu-
votteluja viranomaisten kanssa,
Tina Kiviniemi antaa tunnustusta
verkoston palvelulle. Muutoinkin
han kertoo liittyneensa yrittajiin
ja naisyrittajiin, joiden yhteistyo-
hon han on tyytyvainen.

Rokkifestarit
huoltoasemalla

Ivalossa jarjestetaan heinakuun
lopulla tapahtumia, jotka yhdessa
ovat saaneet nimityksen ”super-
viikonloppu”, kun rokkia soitetaan
kahtena iltana 24.-25.7.2015.

- Vuonna 2014 rokkifestareilla
oli 2.300 kavijaa, ja koko Inarivii-
koilla oli yli 12.000 vierasta. Nama
pidetaan aina heinakuun viimeise-
na viikonloppuna. Silloin on Suo-
men suurin watercross-kisa, jossa
ajetaan moottorikelkoilla veden
paalla. Vakea tulee ympari Suo-
mea ja Norjaa todella paljon, siita
nimitys Ivalon superviikonloppu,
Tina Kiviniemi kuvailee.

Ivalon rokkifestareilla 2014 esiintymdssd oli myds ruotsalainen E-Type. Ke-
sdlld 2015 odotettavissa mm. Pelle Miljoona, CatCat ja Solid Base (S).

Ivalon SEO on sisustettu aidolla tyylilld. Paikallisuus on tdadlla ldsnd. Talvisin
huoltoasema on suosittu kelkkailijoiden etappi ja tankkauspaikka.
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Viljakkalan SEO avasi rivakasti
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Uusi SEO-Kauppias Jyr-
ki Vuori aloitti Viljakka-
lassa 15.4.2015, valit-
tomasti edellisen polt-
toainejakelijan poistet-
tua aiemmat kyltit.

Polttonestekaupan parissa Jyrki
Vuori aloitti 15.3. 2007, jolloin han
tuli vuokralle kahvila-ravintolaan
ja polttonestejakelua hoiti oljy-
yhtio. Sopimus paattyi 2015 huhti-
kuussa, jolloin Jyrki Vuori tarvitsi
uuden kumppanin polttoneste-
kauppaan. SEO:n kenttapaallikko
Tero Riuttamaki kertoi SEO:n mah-
dollisuuksista ja yhteistyo alkoi
sujuvasti.

- Mukana keskusteluissa oli usei-
ta yhtioita, mutta Riuttamaki ky-
keni vastaamaan suoraan, miten
toiminta saadaan jatkumaan. Han
kertoi niin kuin asiat ovat, ja kuka
maksaa minkakin osuuden kaynnis-
tyskuluista, Jyrki Vuori kiittelee.

Mokki- ja jarviseutu vetaa
kesadasukkaita

Viljakkalassa on vakituista vaes-
toa noin 2 200 henkea, jonka lisak-
si mokkilaiset ja Haverin lomakyla
lisaavat vahvasti vaestoa kesaksi
ja palveluilla on kysyntaa. Liiken-
nevirta kirkonkylan T-risteyksessa
on yli 2 000 ajoneuvoa vuorokau-
dessa. SEO:n palvelutarjonnan ja
yrityskorttien kannalta on hyva,
etta Pirkanmaalle saadaan uusia
liilkepaikkoja.

- Myymala tarjoaa peruspalvelui-
na elintarvikkeita, kahvila- ja ra-
vintolapalveluita, kioskituotteita,
joiden lisaksi myydaan kalastus-
lupia ja monia yleishyodykkeita.
Myynti on kehittynyt joka vuosi ja
non-fuel on vuodesta 2007 kehit-
tynyt jatkuvasti. Talouden matala-
suhdanne ei ole meihin juurikaan
vaikuttanut. On hieno puoli, etta
ihmiset kayttavat paikallista tar-
jontaa, Jyrki Vuori kuvailee.

Autoilijoiden tuotteita myyma-

lassa ovat lahinna Auto-Glymin
tuotteet ja perustarvikkeet, lam-
put ja sulat, joita pidetaan esilla,
joskin tilat ovat rajalliset. Lahis-
tolla olevaa autokorjaamoa asiak-
kaille suositellaan, ja sinne ohja-
taankin kysyjia.

Haverin Kultahippunen

Yritys on paikkakunnalla suosit-
tu ruokapaikka ”Kultahippunen”,
joka tarjosi viikkoa ennen vappua
avajaisviikonloppuna herkullisen
tarjousmenyyn, ja heti alkuun
SEO-Viljakkalassa kavi 800 vieras-
ta. Paikalliseen kesamokkilaisille
jaettavaan lehteen tulevat piak-
koinvastaavat tarjoukset.

- Avajaisiin saatiin kaikki pelaa-
maan myos polttonestepuolella ja
lilketunnukset olivat paikoillaan,
ne saatiin jo seuraavana paivana
edellisen yhtion lopettaessa, Jyrki
kertoo ripeasta vaihdostahdista.

Haverin Kultahippunen on saanut
nimensa paikkakunnan tunnetun



Myymdld ja viihtyisd ruokapaikka ovat valmiita

kesdsesonkia varten.

Haverin kultakaivoksen mukaan.
Kaivostoiminta on myyty, mutta
uutta louhintaa ei ole aloitettu.
Kaivos on nykyaan matkailukay-
tossa ja suosittu urheilusukelta-
jien paikka. Mainittakoon, etta
Helsingin olympiakisojen kulta- ja
hopeamitalien materiaali on kai-
vettu Haverista.

Polttooljya pyydettiin
jakeluun

Henkilokuntaa liikkeessa on
kauppiaan lisaksi nelja tyontekijaa
ja lisaksi tarvittaessa tuuraajia.

Polttonesteita on myynnissa nel-
ja laatua, eli bensiinien ja dieselin
lisaksi otettiin asiakkaiden toivo-
muksesta mukaan myos moottori-
polttooljyn jakelu, jota myoOs saa
automaatista.

Viljakkala liittyi Ylojarveen
vuonna 2007, ja toisen kuntaliitok-
sen myota (Kuru 2009) laajenevan
kaupungin alueelle on kertynyt jo
32 500 asukasta. Ylojarven kaupun-

Jyrki Vuori avasi 24.-25.4. SEO-jakelun tarjo-

amalla kakkua 800 vieraalle.

gin alueella on nykyisin kolme SEO-
asemaa, kaksi muuta ovat toinen
Ylojarven keskustassa 3-tien tun-
tumassa ja toinen Kurussa.

Seutu on todellinen jarvimaise-
ma, silla Viljakkalassa on 125 jar-
vead ja lampea, ja jokaista asukasta

”Riuttamaki

kohti paikkakunnalla on 83 metria
rantaviivaa. Viljakkalasta kertyy
matkaa Tampereelle noin 40 kilo-
metria, Ylojarven keskustaan noin
30 kilometria seka Kyroskoskelle ja
Hameenkyron kirkonkylaan vajaat
kymmenen kilometria.

kykeni

vastaamaan suoraan, mi-
ten toiminta saadaan jatku-
maan. Han kertoi niin kuin
asiat ovat, ja kuka maksaa
minkakin osuuden.”




Huoltoaseman onnistunut
yrityskauppa tai
sukupolvenvaihdos -
kuinka valttaa sudenkuopat
ymparistoasioissa

Moni ikaantyva huoltoasemayrittaja pohtii yrityksen-
sa tulevaisuudennakymia. Jos huoltoasemalle loytyy
jatkaja omasta perheesta, on sukupolvenvaihdos mah-
dollinen tapa siirtaa toimiva liiketoiminta seuraavalle
sukupolvelle. Muita vaihtoehtoja ovat toiminnan myy-
minen tai lopettaminen. Kaikki nama vaihtoehdot vaa-
tivat huolellista, jopa vuosien etukateissuunnittelua
ja valmistautumista monesta eri nakokulmasta. Ympa-
ristoasioitakaan ei kannata tassa yhteydessa unohtaa.

Sukupolvenvaihdokseen on
valmistauduttava ajoissa

Sukupolvenvaihdos on yritys-
jarjestely, jossa monia tarkeita
asioita pitaa ottaa huomioon jopa
vuosia etukateen esimerkiksi
vastuiden siirron toteuttaminen
ja verotuksen suunnittelu. Myos
ymparistoasiat kannattaa pitaa
mielessa. Ymparistolainsaadanto
muuttuu kaiken aikaa. Jakelu-
aseman ymparistoasioihin, kuten
suojarakenteisiin liittyvat mah-
dolliset investointitarpeet on
hyva olla tiedossa. Luokitellulla
pohjavesialueella  toimittaessa
toistaiseksi voimassa oleva ympa-
ristolupa antaa turvaa toiminnan
jatkamisen edellytyksiin. Maara-
aikaisen ymparistoluvan varassa
toimittaessa on mahdollista, etta
toiminnalle ei myonneta uutta lu-
paa tai uuden luvan saanti edel-
lyttaa mittavia investointeja.

Yrityskauppaprosessia hoi-
tavat yleensa ammattilaiset

Yrityskaupassa keskeisia asioita
ovat kaupan kohteen maarittely,
oikein maaritelty kauppahinta ja
sopimusehdot. Yrityskauppaa voi
edeltaa yritysrakenteen uudel-
leenjarjestely, esimerkiksi kiin-
teistojen irrottaminen liiketoi-

minnasta tai liiketoiminnan yhti-
oittaminen.

Due diligence -tarkastus on ny-
kyisin yrityskaupoissa normaali,
yrityskaupan ammattilaisten ve-
tama prosessi. Prosessissa pyri-
taan huomioimaan ja poistamaan
kaupan kohteeseen liittyvat riskit
myyjalle, ostajalle ja muille ra-
hoittajille. Pyrkimyksena on sopia
asioista niin, ettei niihin tarvitse
palata myohemmin. Due diligen-
ce -tarkastuksessa on mukana eri
alojen asiantuntijoita, myyjalla ja
ostajalla usein omansa. Mita am-
mattimaisempi ostaja on, usein
sita mittavampi ja systemaatti-
sempi on due diligence -prosessi.
Yrityskaupassa tieto on valtaa ja
silla voi olla merkittava vaikutus
kustannuksiin.

Due diligence -tarkastuksessa
kaydaan lapi suuri maara doku-
mentaatiota, joka kertoo yrityk-
sen tilasta, nykyisista ja tulevis-
ta investointitarpeista, vastuista
ja riskeista seka niihin liittyvista
kustannuksista. Jo pelkastaan
tiedon keraamiseen menee usein
paljon aikaa. Tiedon puute on
riski seka ostajan, myyjan etta
rahoittajienkin nakokulmasta.
Tyypillinen haaste yrityskaupois-
sa kokemattomalle yrittajalle on,
etta han tuntee yrityksensa, mut-
ta moni asia ei valttamatta ole
kunnolla dokumentoitu. Myyjan
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Johtava asiantuntija DI, FT Esa Salminen
Vahanen Environment Oy:std on viimeis-
ten noin 15 vuoden aikana ollut ympdristo-
asiantuntijana mukana sadoissa kiinteisto-
Jja yrityskaupoissa.

it

Suunnittelupddllikké MMM Petra Pihlainen
Vahanen Environment Oy:std on toiminut
pilaantuneiden maiden ja huoltoasemien
ympdristoasioiden parissa noin 15 vuotta.

on hyva tunnistaa mahdollisim-
man aikaisessa vaiheessa yrityk-
seen liittyvat riskit ja miten ris-
keja voidaan pienentaa tai miten
ne voidaan poistaa. Hyva sopimus
on turva seka ostajalle etta myy-
jalle ja sen avulla voidaan valttaa
riidat jalkikateen. Naissa asioissa
auttaa asiantuntija.

Ymparistotarkastus on
vakiintunut osa yritys-
kauppaprosessia

Ymparistoasiantuntijan toi-
mesta tehty ymparisto due di-
ligence -tarkastus (nk. EDD) on



nykypaivana vakiintunut osa due
diligence -prosessia. Siina lapi-
kaytavia asioita ovat toimintaan
liittyvat ymparistoasiat, kuten
luvat, ymparistoasioihin liittyvat
sopimukset, jakeluasemaan liit-
tyvien rakenteiden lainsaadannon
ja standardien mukaisuus seka
sailioiden ja turvalaitteiden maa-
raaikaistarkastukset. Ymparisto-
vastuisiin liittyvat asiat kannat-
taa saattaa kuntoon hyvissa ajoin
ennen kauppaa. Mikali kauppaan
liittyy kiinteistij ymp'eiristb'tar-
ovat lisaksi esimerkiksi rakentei-
den haitta-aineet, kuten asbesti
ja sen mahdollinen esiintyminen
vanhoissa rakenteissa.

Maaperan pilaantuneisuus-
riskit hallintaan

Maaperan mahdollinen pilaan-
tuneisuus on huoltoasemakohteis-
sa usein merkittavin huomioitava
asia ja ymparistohuoli ostajan
nakokulmasta. Huoltoaseman
toimintahistoria voi olla pitka
ja maaperaan on voinut paasta
haitta-aineita esimerkiksi onnet-
tomuuksien tai ylitayttojen seu-
rauksena. Haitta-aineita ja raken-
nusjatteita on voinut joutua maa-
peraan jo ennen huoltoaseman
toiminnan alkua, aikaisemman
toiminnan seurauksena, taytto-
maan mukana tai kiinteistolla ol-
leiden aikaisempien rakennusten
purun yhteydessa.

Riskit ja maaperan tila kannat-
taa aina selvittaa myyjan toimes-
ta hyvissa ajoin ennen kauppaa.
Lainsaadannon mukaan myyjalla
on selontekovelvollisuus kiinteis-
ton ympariston tilasta uudelle
omistajalle. Todennakoisesti os-
taja edellyttaa asioiden selvitta-
mista joka tapauksessa. Selvitys
ostajan toimesta kauppaprosessin
aikana ei myyjan nakokulmasta
ole usein paras vaihtoehto. Tal-
l6in voidaan joutua myyjan kan-
nalta epaedulliseen keskusteluun
hinnanalennuksesta tai ymparis-
tovastuiden jaamisesta myyjalle.
Vahintaankin kauppa usein viivas-
tyy.

Usein haitta-aineille maape-
rassa tai rakenteissa ei tarvitse
tehda mitaan, jos toiminta jatkuu
nykyisenlaisena ja haitta-aineista

ei aiheudu riskia ymparistolle tai
ihmiselle. Jos haitta-aineista ai-
heutuu riski, esimerkiksi pohja-
vesi on pilaantunut tai vaarassa
pilaantua, tulee kohde kunnos-
taa. Jos riskia ei ole, tulee haitta-
aineet usein poistaa vasta siina
vaiheessa, kun toiminta muuttuu
tai lopetetaan.

Pilaantuneen maan kunnostami-
nen voi olla huomattava kustan-
nus, mika tulee huomioida myyn-
ti- tai toiminnanlopettamistoi-
menpiteita suunniteltaessa. Usein
pilaantunut maa kaivetaan pois ja
viedaan luvanvaraiseen kasittely-
paikkaan.

Pilaantuneen maan kunnostami-
seen on olemassa myos erilaisia In
situ -tekniikoita, joilla kunnostus
tehdaan kohteessa, eika maita
tarvitse kaivaa pois. In Situ-tek-
niikoiden avulla voidaan saastaa
kustannuksissa, mutta ne vaativat
usein enemman aikaa kuin mita
pilaantuneen maan pois kaivami-
nen vaatisi. Niista voi loytya myos
toimiva vaihtoehto, jos pilaantu-
neisuus sijaitsee hankalasti esi-
merkiksi rakennusten tai muiden
rakenteiden alapuolella.

Pilaantuneen maan kunnostami-
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sia, suunnitelmia ja viranomais-
hyvaksyntaa.

Toiminnan lopettaminen voi
myos avata mahdollisuuden kiin-
teistokehitykselle, jolloin kiin-
teiston arvoa voidaan kaavoituk-
sella ja maankayton muutoksella
nostaa.

Hyva valmistautuminen
ammattilaisen avustuksel-
la kannattaa

Due diligence -tarkastuksessa
esille tulevat riskit voidaan huo-
mioida kauppahinnassa tai niista
voidaan sopia kauppasopimukses-
sa. Hyva valmistautuminen yritys-
kauppaan loppupelissa kannat-
taa. Usein se parantaa myyntihin-
taa, sujuvoittaa kauppatilannetta
ja vahentaa myyniin jalkeisia
riitatilanteita. Ymparistoasiat ja
niihin liittyvat vastuut kannattaa
selvittaa ja tarvittavat toimenpi-
teet toteuttaa hyvissa ajoin en-
nen suunniteltua yrityskauppaa
tai sukupolvenvaihdosta. Talloin
voidaan muotoilla kauppasopimus
ymparistovastuiden osalta huolel-
la. Ammattilaisten apuun kannat-
taa turvautua.

Huoltoaseman ympdristdasioiden hoito on kokonaan uudella tasolla kehittyneen teknii-
kan ja ohjaavien sdddosten ansiosta. Erotuskaivojen tila, tarkkailujdrjestelmien toiminta
ja ndytteenotto kuuluvat nykyisiin asemarutiineihin.
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Mainosnayttojarjestelmien kaytto liikenneasemilla
on yleistynyt voimakkaasti viime vuosina. Arviolta yli
kolmasosa Suomen miehitetyista lilkenneasemista on
varustettu ratkaisuilla, joilla korvataan perinteisia va-
lomainoshinnastoja ja menutauluja seka tehostetaan
aseman viestintaa erillisilla mainos- ja infonaytailla.

Parhaimmillaan tallainen jarjestelma tuo lisamyyn-
tia, parantaa asiakaskokemusta ja helpottaa aseman
toimintaa. Jotta hyodyt saadaan irti, taytyy jarjestel-
maa kayttaa aktiivisesti ja suunnitella sisalto omalle

asemalle sopivaksi.

Hyvin suunniteltu mainosnaytto-
ratkaisu huoltoasemalla huolehtii
muunmuassa seuraavista asioista:

- Tuo esille aina ajankohtaiset li-
samyyntituotteet ja palvelut

- Pitaa huolen etta asiakas nakee
ravintola- ja kahviohinnastoissa on
aina ajankohtaiset tarjoukset

- Houkuttelee mittarikentilla asi-
oivat asiakkaan kayttamaan myos
aseman sisakaupan palveluita

Nayttojen teho mainosvalineena
perustuu siihen, etta esityssisalto
on kohdennettua ja muuttuu asia-
kasprofiiliin vaikuttavien asioiden
perusteella. Tyypillisia esimerkke-
ja ajallisesti tai saatilaan sidotusta

mainonnasta on lounaslistan nayt-
taminen lounasaikaan ja jaateloi-
den esille nostaminen kesahelteil-
a.

Ratkaisujen suunnittelusta
lilkkenneasemille

Kahvion/ravintolan linjasto ja
kassapisteet:

Tyypillinen lahtokohta on, etta
asemalle on vuosien saatossa ker-
tynyt joukko erilaisia valomainok-
sia esimerkiksi eri pikaruokakon-
septien mukana. Lisaksi tuotteista
viestitaan erilaisilla paperille tulos-
tetuilla mainoksilla ja hinnastoilla.
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Kokonaisuudessaan kahvion ja
ravintolan tuotetarjonnan esille-
tuonti on sekava ja asiakkaan voi
olla vaikea hahmottaa mita kaik-
kea on saatavilla. Siina kohtaa
kun paatetaan hankkia digitaaliset
hinnastot, pyritaan yleensa uudis-
tamaan kokonaisuus ja siirtamaan
ainakin valtaosa paperimainoksista
ja hinnastoista naytoille. Onnistu-
neen toteutuksen jalkeen:

1. Hinnastokokonaisuus on selkea
jayhtenainen. Ilme paranee ja asi-
akkaan on helppo tehda valinta.

2. Ostoja pystytaan ohjaamaan
haluttuihin tuotteisiin. Esimerkiksi
parempikatteisia oman keittion an-
noksia voidaan korostaa tuomalla
niita isoilla ateriakuvilla esille.

3. Sisalto on aina ajankohtaista.
Jos esimerkiksi ravintolan menu on
suppeampi yoaikaan, hinnastoissa
naytetaan ainoastaan tarjolla ole-
vat annokset. Hinnastonaytoilla
esitettava tarjonta voi muuttua
taysin eri kellonaikoina asiakastar-
peiden mukaisesti.

4. Naytot toimivat myos mainos-
pintana. Hinnastonaytot ovat otol-
lisia mainospintoja, koska kaikki
kahviossa asioivat varmasti katso-
vat niita.



Kahvion ja ravintolan poytien
lahelle sijoitettavat naytot:

Kahvion linjastolla ja kassapis-
teessa asiakkaan kohtaamisaika
on lyhyt. Nayttojen nakokulmasta
tama tarkoittaa sita, etta esitet-
tava mainoskierto kannattaa myos
pitaa lyhyena. Kahviossa ja ravin-
tolassa tilanne on toinen. Asiakas
viettaa poydassa aikaa ja nain ol-
len myos naytolla esitettavaa sisal-
toa voi olla enemman.

Kahvion seinalla olevalle nay-
tolle kannattaakin ajastaa myos
viihteellista sisaltoa, esimerkiksi
uutisotsikoita. Mainonnassa kan-
nattaa keskittya aseman palvelui-
hin seka sellaisiin tuotteisiin joita
asiakas voi viela pois lahtiessaan
ostaa.

Myos lahella olevat yritykset voi-
vat olla hyvinkin kiinnostuneita os-
tamaan mainospaikan. Esimerkiksi
laheisen autoliikkeen vaihtoautot
voivat toimia seka sisaanheittajana
autoliikkeeseen etta huoltoaseman
asiakkaita muutenkin kiinnostava-
na sisaltona.

Aseman ulkopuolelle asen-
nettavat mainosnaytot

Aseman ulkopuolelle asennetta-
vien nayttojen rooli on tuoda ase-
man sisakaupan tuotteet ja palve-
lut esille mittarikentalla asioiville
asiakkaille. Isoilla LED-screeneilla
voidaan myos tavoittaa aseman
vieressa kulkeva liikenne ja lisata
asiakkaiden maaraa sisaanheitto-
tarjouksilla ja ajantasaisella mai-
nonnalla.

Ulkona olosuhteet ovat haasta-
vat ja kayttoon otettavaan tekniik-
kaan on syyta kiinnittaa huomiota.
Harvat laitteet kestavat vuosien
kayttoa suomalaisissa vaihtelevissa
saaolosuhteissa.

SEO henkilokunta

s-posti: etunimi.sukunimi@seo.fi

Tarkeina on sisalto

Teknisesti nayttavastakaan rat-
kaisusta ei ole hyotya, jos sisallon
paivitys ei ole suunnitelmallista.
Hankittavan jarjestelman taytyy
olla niin helppokayttoinen etta
esimerkiksi lounaslistojen paivi-
tys, hinnastomuutokset ja mainos-
ten teko onnistuu kauppiaalta tai
henkilokunnalta.

Jos esitysaineisto taytyy aina ti-
lata esimerkiksi mainostoimistos-
ta, jaa se helposti tekematta tai
ainakin tulee viivetta ennen kuin
viesti on naytolla. Jo hankinta vai-
heessa tulisi ideoida ja listata mita
kaikkea naytoilla haluaa nayttaa ja
varmistaa, etta siihen on tyokalut
olemassa kun jarjestelma otetaan
kayttoon.

Dokumentoimalla sisaltosuun-
nitelman saa evaat jarjestelman
aktiiviseen hyodyntamiseen. Nayt-
tojen hyodyntaminen pitaa olla
osana jokapaivaista tekemista.
Esimerkiksi sadekelilla voi pesu-
hinnastonaytolle nostaa sadekelin
pesutarjouksen.
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Raimo Lehtosaari, aluepaallikko
040-715 0439, (08) 377 100 fax

Lataa Sahkoisen myymala- ja ra-
vintolamainonnan opas 2015 osoit-
teesta www.seasam.com

Saat lisaa vinkkeja toimivan
mainosnayttoratkaisun ja sisallon
suunnitteluun.

Seasam ja SEO yhteistyossa

Seasam Digitalin toimittamia
mainosnayttoja kaytetaan yli 700
myymalassa ympari Suomea. Lii-
kenneasemia Seasamilla on asiak-
kaina yli 300 kpl.

Seasam ja SEO valmistelevat yh-
teistyota, jolla tuetaan esimerkiksi
SEO ilmeella olevien mainospohji-
en kayttoa. Nama loytyvat Seasa-
min www.mainoseditori.fi -palve-
lusta. Jarjestelman kayttoonotto
on taman ansiosta helppoa.

Kirjoittaja:

Ville-Pekka Kuusisto

Myyntipddllikké, Seasam Digital Oy
Kirjoittajalla on 10 vuoden kokemus
digitaalisen myymdldmainonnan to-
teutusten suunnittelusta.

Mirva Laakso, (03) 883 0611
Marjut Villgren, (03) 883 0612

Tero Riuttamaki, kenttapaallikko
045-657 9029

Hannu Laitinen, toimitusjohtaja -
0400-884 321 Vuokko Oljymaki, (03) 883 0613
Tuula Kanninen

(03) 883 0615, 040-508 9530

Ulla Lindstrom, talouspaallikko
(03) 883 0610

Se0.




Suojelemme
suomalaista
yrittajyytta

¢ SEO on sataprosenttisesti
suomalaisten omistama

« Asioi SEO-huoltoasemalla,
tuet paikallista yrittajyytta ja

tyollisyytta — oikeasti.

SEe0.

Osa suomalaista
talouselamas jo
vuodesta 1978.

SEO on yhteistyokumppani "
saksanpaimenkoirien +
WUSV2015-MM-kilpailussa.

SEO tarjoaa yrityksille hyvan
polttoainekortin, jolla saa
lisaalennusta jo edullisista
SEO-hinnoista.

Yrityskortin voi tilata nykyi-
sin myos sahkoisella allekir-
joituksella suoraan netista:
www.seo.fi.

Rahanarvoisia etuja valtakunnallisesti!

SEO:n yhteistyokumppanuus
koirajarjeston kanssa huipen-
tuu suojelukoirien MM-Kisoissa
syyskuussa.

Saksanpaimenkoiraliitto on
Suomen laajin koiraharrastaji-
en liitto.

SEO. Yrityskortilla
pidemmalle. s

Lisaalennuksia jo edullisista
SEO-hinnoista (1—2 snt/l) =
=}

Keskittamalla saastoa

polttoainekustannuksissa S a
« Ei laskulle lisattyja kunta- tai aluehintoja f S =
» Maksuton yrityskortti ilman laskutuslisaa '% =

Eritelty lasku kaksi kertaa kuukaudessa

Korkealuokkaisia, kotimaassa
jalostettuja polttoaineita

Lahes 200 sinivalkoista SEO-asemaa

Tilaa omasi
www.seo.fi

SeE40. Osa suomalaista
talouselamaa jo vuodesta 1978.

SEO. Polttooljya laheltasi.

« Kotimaista, korkealuokkaista lammitysoljya paikallisesti
« Joustavat maksuajat ja nopea toimitus

» Maksuton tilauspalvelu netissa

« Tue paikallista yrittajyytta ja tyollisyytta
« Lahes 200 sinivalkoista SEO-asemaa

ceysOW
\‘a‘“ﬂ\\ﬂs
hinta ja tilaa
www.seo.fi

S £ 00 Osa suomalaista
talouselamaa vuodesta 1978.
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e“" Suomalaista laadukasta poltto-
oljya myyvat useimmat SEO-

kauppiaat.

Tarjolla on polttooljya myos
suoramyyntina: www.seo.fi tai
soittamalla numeroon

03-883 0613

Suomalainen Energiaosuuskunta (SEO), Viipurintie 11, 15150 Lahti. puh. (03) 883 060, office@seo.fi —— sea-
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